.........

.........

ARTTKLER

Gamle og nye perspektiv pi danskerida
@ystein Rian, professor i historie, UiO

Hannibal Sehesteds politikk som norsk stastholder (1642-1651)
Martin Austnes, masterstudent 1 historie, UiQ

En smertefvi skilsmisse? Det norske syn pi Danmark i drene efter adskikbeelsen
Rasmus Glenthej, stipendiat ved Syddansk Univessitet

*Hun formente sig lige goed, med dem hun riente.” Arbeidsrestssaker pd 1700-tallet
Hanne @sthus, master i historie, UiO

*Umulig at skielne de gode og onde.” De futtige pg medborgerskap pd 1790-tallet
Johanne Bergkvist, masterstudent i historie, UiO

Militer retrspraksis i drene for 1814. Generalauditorens rolle som formildende instans
Markus Stuestel, masterstudent i historie, UiO

For farste gang i skolen: Kontrafaksisk historie
Harald Frode Skram, historiedidaktier ved Institutt for lzrerutdanning, UiO

Et moderne folkeeventyr: Osten, aren og jubilewmséret
0dd Gunnar Skagestad, mag.art. i statsvitenskap

BOKMELDINGER

]

© NR.2-2008
: 5 ARGANG
: KR.50







ARTIKLER 55

Elfmadennedolkeeuenty:
gsten¥Erenfogiibilenmsare

Jubelaret 2005 er forlengst blitt historie, og vi kan etterhvert betrakte irets mangslugne
hendelser med et modicum av kritisk distanse. Det var et &r som vil bli husket for sitt
store innslag av jubiléer, dremalsfeiringer og - markeringer av mer eller mindre epoke-

gjorende forgangne begivenheter.!

¢dd Gunnar Skag

AREMALSFEIRINGER SOM
PARADIGMEBZRENDE POPKULTUREENOMEN

1 s mate foyer iret seg inn i et bredere sammensatt menster, som
favner vir hang il kollektive og i heytidelig lag & manifestere
vire erindringer om skjellsettende hendelser sivel som "mera-
begivenheter” av mer eller mindre tvilsom meningsberende ge-
halr. Jubiléers funksjon som positive identitetsmarkorer skal ikke
nedvurderes. Noe flisete kan det likevel bemerkes at jubiléer, re-
milsfeiringer og — markeringer etterhvert er blict en av de fremste
vekstneringer her til lands, - og i utlandet med.?

JARLSBERGOSTEN 150 AR

Men heller enn 4 henfalle til sure oppstet over overhindragende
jubiléumskirskap, har foreliggende artikkel som formal 4 belyse
et av de mange andre dremdl som i 2005 skulle falle i skyggen av
virt nasjonale hundreirsjippo og evrige jubilerende aktorer. Det
dreier seg om Jarlsbergosten, - denne kvalitetsvaren som vi ved fest-
lige anledninger gjerne presenterer som selve flaggskipet i norsk
landbrukseksport.?

Vi taler her vel 4 merke om en 150-4rs milepwl. At osten det pifel-
gende ar, i 2006, ogsa skulle bli gjenstand for en 50-drsfeiring, er
av de pussigheter som yteerligere forsterker bildet av et omseggri-
pende jubiléums-syndrom. Mot bakteppet av avrige iremals-
markeringer stdr Jarlsbergostens 150-arsjubiléum i et szregent,
flerfasertert relieff. Her har vi & gjore med et spesialkasus innen
den neringskulturelle diskurs, - hva enten ens perspektiv er ne-
ringsveienes mytologi, eller man betrakrer temact som eksempel
pa mytedannelsers egendynamikk. Ogs i si mate, en godbit for
samfunns- og historieforskningens gourmet'er.

Osten si dagens lys i Vile i Vestfold ~ en begivenhet som for-
ste gang ble omtalt offenclig pd trykk i Jarlsberg og Larviks Amts

estad, mag.arl. | siatsvitenskap

Amtsberetning for 1855. En begivenhet som senere stort sett er
innhyllet i glemsel og vankunne, samt skjult under lag pa sedi-
mentzre lag av mytespinn.

GODT NORSK

Historien om Jarlsbergosten er et paradoks: Om norsk utenriks-
handel er vi fra barnsben av blitt innprentet erkjennelsen av at vi
er og forblir et rivare- og halvfabrikata-cksporterende land. Fra
gammelt av cksporterte vi fisk, etter hvert ogsi bergverksprodukrer
og trelast. Smétt om senn ble lander industrialisert, men eksporten
forble i hovedsak bulkvarer med lav bearbeidelsesgrad. Olje- og
gassvirksomheten i Nordsjeen har bare foyet seg inn i og forsterket
der tradisjonelle monsteret. Et menster hvor merkevarene storc sett
glimrer ved sitt fraveer.

Og det samme gjelder landbruksproduktene. Dette er gudbedre
Annerledeslandes, selveste Furet Verbitz, - en to tusen kilometer
lang steinrgys i det Ytterste Nord helt oppe mot Ishaver, der "in-
gen skulle tru at nokon kunne bu”. Dette er landet hvor den inn-
grodde overbevisning rider, at jordbruket ma fi "faste og varige
serordninger” for i det hele tatt 4 overleve dersom vi noensinne
skulle finne pi 4 bli medlem av EU. Landet hvor impartvernet
er landbrukets grunnvoll og dets mantra. Norsk landbruk er et
begrep som man ikke umiddelbart vil assosierc med ordet ekspors-
nering,

Dette er virt utentiksekonomiske selvbilde. I store trekk stem-
mer det med virkeligheten, men det finnes unntak. For enkelte
nisjeprodukters vedkommende har gode norske merkevarer klart
4 synliggjore seg pa verdensmarkedet. Det gjelder for eksempel
Bergan ryggsekker, Mustad fiskekroker og Jordan tannberster, samt
noen ganske fi andre industriprodukter. Og det gjelder fremfor alc
Jarlsbergosten, - vir ypperste internasjonale merkevare.
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MERKEVAREN OG PRESTISJEPRODUKTET
Produsenten selv — TINE Norske Meierier BA — neyer seg i sin
produktinformasjon med den beskjedent saklige for ikke 4 si
bramfrie formulering: “Jarksberg er TINEs verdensbersmte ost som
eksporseres til mange land i verden”!

Produsenten har ikke stitt alene i sin promosjonsgjerning, Her har
ogsa media stilt opp og gitt sitt besyv. En heftig hoysang til osten
og dens velfortjente suksess pi verdensmarkedet stod saledes 4 lese
i en bredt anlagt artikkel i A-Magasinet i 1990,° hvor det her at

Jarlsbergosten hadde
som noe av det norskeste norske...”, - si 4 si pa linje med Konge-

... seilt seg inn i amerikanernes bevissther
huset og Liv Ullmann.

I utlander er Jarlsbergosten ikke bare blitt en salgssuksess, den har
ogsi fitt en status som formelig oser av snobbe-appell og sosial
prestisje. Spesielt i USA forbindes osten med eksklusiv luksus og
en glamorss, lett prangende livsstil. Om vi ikke hadde forstir
det for, gikk dette opp for oss pz 1980-raller, da vi p amerikan-
ske T'V-sipeserier kunne observere stjernene meske seg med os-
tesnacks med Jarlsbergs karakeeristiske logo ioynefallende tilstede.
Osten ble nevnt ved navn i den amerikanske filmen "Trial and
Error” (1997), hvor Charlize Theron holder et smerbrad frem for
Jeff Bridges og sier “But... Its Jarlsberg!”® Som et forelopig hoy-
depunkt i ostens appell til hemningsles hype mi endelig nevnes
storfilmen "The Devil wears Prada” fra 2006, hvor the Jarlsberg ble
tildelt en celeber birolle.”

Jarlsbergosten er ikke bare et greit innslag i godtfolks kosthold,
den er blitc et ekce norsk ikon. Men hvilket kjennskap har folk
flest til ostens herkomst og opprinnelse?

RETROBOLGEN - PA SPORET AV DEN TAPTE TID?
I retrospeke fremstar passeringen av det for omtalte 150-4rsjubi-
léum som en passende foranledning til 4 rekapitulere ostens histo-
rie. Den er spennende nok!

For det forste — den merkevaren som i vire dager fremsrilles og
markedsfores av TINE under den velkjente Jarlsberg-logoen, er
en nyurtviklet versjon av den tradisjonelle Jarlsbergosten. En del av
zren for dagens merkeproduke m4 siledes tilskrives det foredlings-
arbeide som ble drevet pa Norges Landbrukshayskole pi slutten
av 1950-tallet, under professor Ole Martin Ystgaards ledelse.! Den
vikeigste nyvinningen i si mdte var tilsetningen av propionsyrekul-
tur, som bedret bide hullsetning og smak. Men grunnprodukeet
var og forble den tradisjonelle ostetypen, med rotter i Vile i Vest-

fold.

For der annet — ikke bare selve osten, men ogsi dens historie, kan
lett forrone seg 4 vere full av huller. Mens Jarlshergosten — med
sitt rette navns nevnelse — omtales i de tidligste utgavene (1910 og
1922) av Aschebougs Konversasjonsleksikon,® syncs bade osten og
navnet senere & vere gitt i glemmecboken, bortsert fra i de vestfold-
ske lokalmiljeer. Man vil siledes lete forgjeves i Riksmdlsordboken
etter ordet “Jarlsbergost”, - et ord som likeledes glimrer ved sitt
fraver i en rekke sentrale leksika o oppslagsverker uegitr i perio-
den fra 1910- til 1980-arene.' Fra 1980-tallet har denne situasjo-
nen ~ hva omfanget av den offentlige omtale angir - endret seg

betrakeelig. Om Jarlsbergostens historic — og forhistorie — forerer
imidlertid de mest fantasifulle myter, som det n burde vare pi
tide & rydde opp i.

HISTORIEN OG FORHISTORIEN — MYTER OG FAKTA
En av de mer eksotiske versjoner som har figurert pd prent, ble
servert av Norske Meierier (TINE) i en markedsfaringskampanje
i 1989. I en helsides annonse som dukket opp i flere aviser og
ukeblader,! kunne man siledes lese en skikkelig vrovlete raver-
historie (trolig humoristisk ment!) om en navnlas sveitser som en
mork og stormfull natt i det Herrens &r 1830 red inn i Jarlsberg
Amt, angivelig medbringende de oppskrifter som resulterte i selv-
este Jarlsbergosten. 2

1 en ny annonsekampanje i 1993 kunne Norske Meierier bringe en
noe mer edruelig — om enn fortsatt lettere humoristisk - versjon. I
en helsides avisannonse'® med overskriften Selvfelgelig skal Jarls-
berg skjzres med kniv, og underoverskrift Osten ble oppfunnet 65
dr for hovelen, stod blant annet falgende 4 lese: "Mannen bak osten
het Anders Larsen Bakke, som i 1860, pa girden @stre Bakke i
Vile i Vestfold, skapte den forste osten som fikk navnet Jarlsberg,
Med slirekniv skar han over de enorme ostehjulene, og gledet seg
over bide huller, aroma og smak”. Som man vil fornemme, var
budskapet her en oppfordring om 4 skjzre tykt av osten, og felge-
lig en advarsel mot bruk av ostehevel. Men man hadde iallfall fact
med opphavsmannens rette navn!

Den mest utbredte og seiglivede av mytene om Jarlsbergostens her-
komst, opprinnelse og tilblivelse, er utvilsomt koblingen til stam-
huset Jarlsberg Gods eller Hovedgard. 1 et utall av publikasjoner,
fra tidsskriftartikler til oppslagsverker, stoter man pa den pastand
at osten ble utviklet og/eller fremstillet pa Jarlsberg Hovedgird.
Ingen steder finner man imidlertid noen dokumentasjon eller an-
net empirisk belegg for at si skulle ha veerr tilfelle, og pastanden
kan trygt avvises som uhistorisk og feilaktig. Myter kan leve lenge
i leksika, men blir ikke sannere av den grunn.™

Der mest pafallende ved denne spesielle myten er den store kon-
tekstuelle bredden i de tekster som synes 3 fremsti som {og derfor
kan piberopes som) “kildemateriale”. Dette har utvilsome med-
virker til at feilen har antatt en egendynamikk; den har kunnet
gjentas med et stadig sterkere skinn av troverdighet. Derved er
det oppstitt en selvforsterkende vekselvirkning: Jo flere forskjel-
lige steder myten har krepet inn, desto flere muligheter har den
faee til 4 dukke opp med stadig storre overbevisningskraft i stadig
nye sammenhenger. Fenoménet er vel kjent fra all forskning, un-
dervisning og kunnskapsformidling;: Jo mer et "faktum” er etablert
som opplest og vedtart, desto mindre rom gis for eventuell kil-
dekririkk. Og blant fagfolk flest — det vaere seg forskere, skolefolk
eller journalister — er kildekritikk noc man helst anvender pé nye
cller subtile problemstillinger, som kan oppleves som spennende
faglige utfordringer. Nedarvede forestillinger om elementare for-
hold aksepteres derimot gjennomgiende kritikklast som trivielle
selvfolgeligheter. Slik vil en myte — nir den forst er oppstitt — vi-
derefares, nzres, forsterkes og resirkuleres.

Men ble det da virkelig ikke produsert ost pé Jarlsberg Hovedgird, og
var det da i s fall ikke naturlig at osten ogsi fikk navn etter girden?



I gamle dager ble det ystet ost pa de aller fleste norske girder. Det
ville vazre merkelig om ilcke si var tilfelle ogsé pa Jarlsberg Hoved-
gird — en av landets storste og til tider ypperste nir det gjalde
avansert girdsdrift. Desto mer péfallende er det da at temaet ost
og ysting har glimret fullstendig med sict fraveer i den omtale av
Jarlsberg Hovedgird som har vaert 4 finne i relevante referansever-
ker, hva enten disse omhandler norsk fandbrukshistorie, Vestfold
{fylkets geografi, neringsliv, kultur og historie) eller som spesielt
gjelder Jarlsberg Hovedgird.!* Dette gjelder ogsi den perioden
{1812 til 1825) da girden ble bestyrt av landbrukspionéren Jacob
Sverdrup. Gjennom sine radikale forbedringer og innfering av
nyvinninger i girdsdriften omdannet Sverdrup godset fra & vare
en vanskjatret og forfallen landeiendom til 4 bli et monsterbruk,
innen husdyrhold sivel som ikerdrifc og gronnssakdyrking.'® Men
om ost og ysting er kildene tause, - med ett unntak: I den for-
holdsvis nylig utkomne boken Jarlsbergosten — historie og urvikling
refererer forfarterne kilder som omtaler meieridrift inkl, ysting av
"Sveitserost” i tiden mellom 1815 og 1832 pi girden Auli, som
herte inn under grevskaper Jarlsberg.”” At angjeldende produke
noen gang ble kalt Jarisbergost, blir imidlertid bestemt avvist:'®

1 loper av den tiden Jarlsbergosten har vart pa markeder, har
det versert en relcke historier om hvorfor osten fikk navner
Jarlsbergost. Enkelte har beskrever en historic om at dagens
Jarlsbergost skulle vare et forsek pd 4 blise liv i en ostetype som
tidligere ble ystet pi et meieri etablert pa Jarlsberg Herregrd,
hovedgarden i grevskapet Jarlsberg. Dette er ikke i overens-

stemmelse med virkeligheten.

$3 svaret ma bli at i den grad det kan ha blitt ystet ost pé Jarlsberg
Hovedgard, si var det iallfall ikke den osten som med 1id og stun-
der fikk navnet Jarlshergost.

MYTEDANNELSENS GENESIS OG ANATOMI -
HVORDAN OG HVORFOR

Hvordan har si denne seiglivede myten oppstate? Bevisst historie-
forfalskning? At si skulle vere tilfelle, har formodningen mot seg,
som det herer i juridisk sjargong. I utgangspunktet synes misfor-
staelsen lerr & forklare. Hovedforklaringen er trolig noe si banalt
som en rent navnemessig sammenblanding, grunnet det forhold
at Vestfold fylke i gamle dager {frem til 1918) het Jarlsberg og Lar-
viks Amt, i dagligtale gjerne forkortet til bare Jarlsherg. Og siden
osten ble uvikler og fremstillet i Vestfold, var det naturlig at den

ble kalt "Jarlsbergost™."

Men om amrsnavnet forsvant, levde Jarlsberg-navnet videre i andre
sammenhenger — blant annet i "stamhuset” Jarlsberg Hovedgard.
Og her har trolig et element av jaleri spilt inn i enkeltes bevissther
og bidratr til mytedannelsen. Har kan hende ikke den prosaiske vir-
kelighet vart tilstrekkelig glamoures? Har kan hende noen laut seg
forlede av en besnerende og pitrende forestilling om kulinarisk be-
visstgjorte grever og baroner som ostentative boltret seg i ysteriet og
mesket seg med dets gastronomiske lekkerbiskener, - en forestilling
som presumprivt skulle forlene osten med ekstra noble kvaliteter?
Man kan sakrens falle for fristelsen til & harsellere en smule over
forfengelighetens tiltrekningskraft: Hangen til 4 ville pynte pd vir-
keligheten med linte fjeer, eller i dette tilfellet, 4 juge pi seg en noe
si neer adelig herlomst som man kan finne i Norge.

ARTIKLER 57..

Bevisst historieforfalskning, - nei, var dét like seg?! Skjont, hvorfor
ikke, forresten?

Nir flere personer, enten sammen eller hver for seg, har gjort sam-
me oppdagelse, frembrake et dndsverk eller lignende, blir aren for
der gjerne gite til den person som pa forhind er mest kjent. Dette
fenoménet, som ble lansert av sosialpsykologen Robert K. Mer-
ton i tidsskriftet Science i 1968,% omuales gjerne som "Martteus-
effekten” etter evangelistens kjente utsagn "Den som bar, ham skal
gis”. Blant "indsverk” i vid forstand vil det ofie vare produkser som
noen har funnet opporrunt 4 tilskrive et opphav med hayere sratus
enn hva de fakriske forhold gir grunnlag for. Og “opphav” vil i si
mite ikke vere begrenset til mer eller mindre fortjente personer —
kanskje vel s ofte vil fenoméner vare knyteet til steder eller hendel-
ser som allerede i utgangspunktet har en prestisjefylt aura og som
derfor kan gi positive assosiasjoner. Stundom er det tale om ren
bleff. I en artikkel benevnt "Merkevare-bloffen” har Terje Aurdal
latt oss fi ta del i folgende tankevekkende betrakeninger:

@konomisk Rapport har plukker ned fra butikkhyliene varer
med norske stedsnavn og underseke om navner lyver. Pro-
duktnavn knyttet il bestemte steder kan gi selgerne ekstra god
pris av flere grunner. Folk flest forbinder varen med bestemte
kvaliteter, stoler pa det og vet hva de far nar merket forst er
innarbeidet. Da har varen blitr en metkevare, og prisen kan
skrus i varet. Hvis stedet i seg selv gir positive assosiasjoner,
kan prisen settes opp enda et hakk. Reklameguruer og frem-
tidsforskere sier ar de produkter man kan bygge historier rundt
vil selge best. Varer knytrer til bestemte steder er lett & sette inn

i fortellersammenhenger.?'

At Aurdal og de "reklameguruer” og “fremtidsforskere™ som han re-
fereter har et viktig poeng her, er hevet over wil. Ex nzrliggende ck-
sempel er hvordan produsentene av Tines og Jarlsbergostens fremste
hjemlige konkutrent har benyttet fortellingen om opphavskvinnen
Synnove Finden i lettere gjendikter skikkelse i sin markedsfering.
Slik kan vi ogs se hvordan Jarlsbergosten fayer seg inn i produkt-
kategorien "varer knyttet til besiemte steder” som “er lett 4 seste inn
i fortellersammenhenger”. Sa fir det heller vaere at Aurdal selv gir i
samme fellen nar han senere i sin artikkel hevder at

Dagens ost ble utviklet av en professor p2 Norges landbruks-
hegskole pi 60-raller. Han husker at Jarlsberg hovedgird hadde
hatt en slags sveitserost for 100 ar siden, Tradisjonen fra godser
ga inspirasjon til navnet.

ET MODERNE FOLKEEVENTYR

La oss et ayeblikk vende tilbake til vire innledende betrakenin-
ger omkring fenoméner dremilsmarkeringer, herunder jubiléers
funksjon som identitetsmarkerer. Slike rituelle ovelser kan bidra
til 4 skape og befeste sivel individuelle som sosiale opplevelser av
identitet og samherighet. Men bestir det noen funksjonell, enn si
synergisk, ssmmenheng mellom jubiléer/dremalsfeiringer og mer-
kevarebygging?

Stikkorder i 54 mite er fortellersammenkhenger, - hvordan mer eller
mindre velfunderte fortellinger om runde ar ~ som ma markeres
og feires — danner rimateriale for merkevarebygging.
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TINE-konsernet — produsenten av dagens Jatlsbergost — fremstir
som en mester i dette gamet. I dagligvareforretningenes kjoledis-
ker kunne man gjennom hele dret 2006 observere at ostepakkenes
velkjente logo var blitt utstyrt med den prangende tilleggsteksten
"Since 1956 ~ 50 YEARS” (pi engelsk, og med et 50-talltegn i ser-
lig store typer). En nzrmere forklaring var 4 finne pi produsentens
hjemmeside under overskriften “Jarlsberg 50 4r”, hvor det ble fast-
slare at ”50-4rs jubiléer mé feires!” Her stod videre 4 lese at:

Eventyret startet i 1956 p4 Norges Landbrukshogskole pi As
(n& UMB), da meieristudent og senere meicribestyrer Per Saks-
haug leverte inn sin hovedoppgave. I oppgaven hadde han gjort
ysteforsek pi en helt ny ost som vekker interessen til professor
Ole M. Ystgaard og hans ream for 4 utvikle en helt ny type stor-
hullet ost. En helt ny ostetype var i ferd med 4 bli fodr.2?

Opg under overskriften "Jubileumséret 2006” kunne produsenten
videre fortelle at:

TINE markerer tre jubileer i 2006: det er 150 ar siden det for-
ste norske samvirke-meieriet ble etablert, meierisamvirker er

125 &r og Jarlsberg ble lansert for 50 ar siden.?

Sistnevnte opplysning kan kalles en sannhet med modifikasjoner:
Vel var det allerede i 1956 at professor Ystgaard og hans team be-
gynte sitt forannevnte utviklingsarbeid, men dette arbeidet skulle
pégi gjennom en irrekke for det var tale om noen "lansering”. Et
stykke dikrerisk frihet, og hva sa? Poenget her er at i forrellersam-
menheng og som ledd i en merkevarebygging fremstir der lettere
oppkonstruerte 50-irsjubiléet som et smart trekk fra TINE: side.

Men produsenten hadde mer jubiléumsstoff 4 fare med i 2006. At
100 ir var giu siden Henrik Ibsen dede, betydde at man fikk en
Ibsen-belge 4 sutfe pd. Og pa sin nettside med overskrift "Ibsen-
dret” kunne TINE beskjedent fortelle folgende:

1 stedet for kun 4 feire oss selv har vi valgt 4 knytre vire jubileer
til det nasjonale Ibsen-irer, for & understreke virt samfunnsan-
svar. {...] Dialogen med TINE BA har vert svert konstrukriv,
nyttig og lererik for Ibsen 2006.

Det var si man rent kunne lure pi hvordan jubilanten ville ha
klart seg uten konsernets eiegode drahjelp! Slike eksempler er selv-
sagt ikke noe eksakt mil p3 effekren av 4 bruke "jubiléumsfortel-
linger” som myteskapende ledd i kommersiell merkevarebygging,
men treffer godt som illustrasjon pi kommersielle aktorers egen
tro pa historiebyggingens synergiske kvaliteter.

Om man i stedet for det belastede ordet “historieforfalskning”
setter inn uttrykket "historiebygging”, lyder det straks langt mer
konstrukrivt, for ikke 4 si kreativt. At produsenter og markedsfo-
rere kan fristes til 4 begd fantasifull historiebygging omkring sine
merkevarer, er en banal antagelse. Men produsentene og markeds-
forerne har pi ingen méte noe monopol pi mytespinn, og har slett
ikke noe eneansvar i si mite. Produsentene og matkedsforernc
utgjor kun en liten aktergruppe i et stort marked, sammen med
et bredt publikum hvor allskens opinionsdannere og forstiseg-
péere har et ord med i laget. En produktenes og fortellingenes
markedsplass hvor konsumenten er konge. Pa denne arenaen er

vi alle medaktorer, - mer eller mindre aktive statister i markedets
eventyrspill. Sammen utgjer vi det store publikum som elsker og
som forlanger & besnzres av fortellinger — et publikum som ikke
bare neyer seg med 4 konsumere de skrenene som produsentene
og markedsforerne serverer dem, men som videreformidler fortel-
lingene, resirkulerer dem og stundom bygger videre pa dem. Slik
oppstod | sin tid de klassiske folkeeventyrene, og slik kan ogsi
Jarlsbergostens saga - den “virtuelle” om enn ikke den fakriske -
betraktes som et moderne folkeeventyr.

ANDERS LARSENS PIONERVERK

Den som ensker 4 fordype seg i den faktiske historien, vil kunne
finne nmrmere opplysninger i en rekke lokalhistoriske verker.
Blant disse kan sztlig nevnes Vile bygdebok, videre Aksel Hille-
stads bok En Vestfoldslekt”® (om Holm-familien, side 33), samt
ikke minst historikeren, lege og stortingsmann Gunnar Graaruds
bok Holmestrand og Omegn.* Om den pionérinnsats som Jatlsber-
gostens opphavsmann leverte under sitt arbeid med 4 utvikle detre
produkret, kan man her lese folgende:

Imidlertid var den ®gre Schweizerost kommet i handelen til
gode priser, og Anders Bakke fik da den ide ac fremstille en
lignende vare. Det var forst efter utallige mislykkede forsog,
der vidner om hans ubwiclige energi og stempler ham som fore-
gangsmanden, at det endelig lykkedes ham at fremstille en no-
genlunde ensartet vare, den senere saa bekjendre Jarlsbergost.
Da forst byggede han eget lokale for ystingen og maatte kjobe
op melk fra en mengde gaarder i omegnen. Han var nu en
navngjeten mand, og hans assistance paakaldtes for oprettelse
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af ysterier omkring i bygdene”.

Jatlsbergostens tilblivelseshistorie er en saga som riktignok er ned-
tegnet i lokallitreraturen i nordre Vestfold, men som har verc pa
det nzrmeste ukjent pa riksplanet. Det er en historie som man
inntil nylig — pa noen yreerst fi unneak ner - har maret lete for-
gjeves etter spor av i storsamfunnets oppslagsverker og kreniker.

Om girdbrukeren, griinderen og meieripionéren Anders Larsen
Bakke vet vi at han ble fadt 13. desember 1815 i Vile i Vestfold,
hvor han ogsi dede dreyr 83 ir gammel, den 25. februar 1899.
Hans depenavn var imidlertid ikke Bakke, men Anders Larsen
Karkrud (foreldrene het Lars Paulsen og Inger Olea Andersdarter
Karlsrud). Av yrke var han opprinnelig heller ikke girdbruker, men
sjemann og snekker. Som ostemester ma han ha vart nermest ap-
todidakt. Etternavnet Bakke tok han da han i 1848 kjepte girden
Dstre Bakke i Vile, hvor han etablerte seg som girdbruker. Her satte
han igang med meieri- og ysteridrift, inkludert utviklingen av Jarls-
bergosten. I tillegg til sitt eget ysteri — det forste som kom igang i
Vestfold —~ hadde han eierandeler i flere ysterier i distriktet (Kalsrud,
Ramnes, Bjune og Sollie i Botne), og drev en tid hele 6 ysterier for
egen regning. Han satte igang to ysterier pi Romerike, og i Sverige
drev han o ysterier i nerheten av Mellerud.” T laper av 1870-4rene
trakk han seg etterhvert ut av de fjerntiggende ysteriene. Historien
kan videre fortelle at han pi sine eldre dager slo seg ned pa girden
Vestre Holm (likeledes i Vile),?® og hans etterkommere tok derfor
slektsnavnet Holm. I sin beretning om “Jarlsbergostens far, Anders
Larsen Bakke”, stiller — og besvarer — lokalhistorikeren Svein Ane-
stad sparsmalet om hva Bakke berydde for bygda:



Han var med 4 lofte hele neringsliver opp og fram. Jordbruks-
produksjonen steg og husdyrproduksjonen fulgte etter. Dette
filk stor betydning for hele bygda og gav et godt grunnlag dl 2
mete utfordringene i det tyvende drhundre?®

JUBILANTEN BORTREIST PA DAGEN?

Anders Larsens pionérverk er langr pa vei gite i glemmeboken, og
ostens aremal i 2005 ble forbigate i stillhet. Inntrykker var forme-
lig at jubilanten var "bortreist pa dagen”, som det gjerne heter nir
bursdagsbarnet vil unng virak om egen person. En viss undren
melder seg: Om ikke noen folte seg kallet til & ta initiativ til noen
storslagen jubiléumsfeiring, burde vi vel ha kunnet koste pa oss en
aldri s& liten markering av en si velsmakende begivenher?

P4 initiativ fra TINE ble det for et par-tre 4r siden gjennomfort et
prosjeke for 4 dokumentere den delen av "Jarlsberg-histotien” som
har sitt uespring i det arbeid som professor Ystgaard og hans medar-
beidere ved Landbruksheyskolen satte igang for et dreyt halvsekel
siden. Prosjektet ble ledet av professor Roger K. Abrahamsen ved
Universitetet for milje og biovitenskap (som Landbruksheyskolen
ni heter), og resultatet ble i 2006 presentert i en bokurgivelse, som
omutalt foran. Her er imdlertid "forhistorien” - herunder Anders
Larsen Bakkes pionérarbeid - kun viet en kortfattet omtale.! Sett
under en historisk — og ikke minst kulturhistorisk — synsvinkel,
fremstar dette amputerte tidsperspektivet som en mangel.

For den kulturhistorisk interesserte kunne det ha syntes narlig-
gende 4 betrakee dremalet som en passende anledning til 4 bringe
Anders Larsen Bakkes navn frem fra glemselen. Sporsmalet er i et-
terhind blitt reist fra flere hold, blant annct av journalist Kamilla
Undrum i felgende malende ordelag:

Med originale bygdeboker pa bordet, spekket med dealjer,
er det kanskje pa tide 4 la glansen fra det gule guller kaste
lys over fortidens skygger. Der stir Anders Larsen Balde ved
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ystepannd

TILBAKE TIL FREMTIDEN:
FORSKNINGSMESSIGE UTFORDRINGER

En passende 150-ars markering kunne utvilsomt ha vart er ak-
tverdig anliggende. Men temaet har mer fremtidsrertede perspek-
tiver enn som si. Jarlsbergostens herkomst, genesis og de vider-
verdigheter som omgir disse forhold idag, utgjer tilsammen et
temakompleks med en rekke aspekter som hver iser kan egne seg
som studieobjeke for undersokelser av historisk eller samfunns-
forskningsmessig karakter. Det potensielle datagrunnlage er trolig
betydelig, men dette gjenstir 4 avdekke (i seg selv en spennende
utfordring for en kandidat med forskerambisjoner). Det samme
gjelder hva slags parametre man mitte velge 4 utvikle, avhengig av
den spesifikke oppgaveformulering man maric gi seg i kast med.
Her ligger et jomfruelig tilfang av spennende ramateriale og ven-
tet, hva enten ens faglige innfallsvinkel er sosialpsykologi, inno-
vasjonsdynamikk, kulturhistorie, folkeminnevitenskap eller ne-
ringslivssosiologi, - alt med utgangspunkt i det konkrete kasus.

Alternarivt kan man trekke triden tithake til denne artikkelens
innledningsavsnitt, som - i sin lett pompase sprakbruk - peker pd

ARTIKLER :.99..

temaer "Aremilsfeiringer som paradigmebzrende identitetsmar-
kerer” som et egnet objekt for nzrmere studium, - med eller uten
distanse cller direke referanse til Jarlsbergosten.
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